3. Produkty (instrumenty promocji) wstepnie* planowane w kampanii oraz ich koszty

Tabelanr1 e «
Lp. Dziatanie Skrécony opis Korzysci dla Koszt
samorzadu w tys zf
i czionka ROT
1. Portal skiadat bedzie sig ze sirony gidbwnej oraz - Promocja poprzez
Portal turystyczny 10- 14 portali lokalnych, ktérymi zarzgdzaé bedq | najskuteczniejsze 260.00
administratorzy lokalni, czionkowie ROT. Budowa ' obecnie w turystyce ’
portalu oparta bedzie o bardzo nowoczesny : narzedzie (Internet).
system zarzadzania trescig (CMS). : Dzieki czterojezykowej
Portal cechowat bedzie sie duzg przejrzystoscig i : wers;ji - profesjonaina
atrakcyjng szatg graficzng oparta na animacji : informacja o czlonku
Flash. Dodatkowo strona zostanie wzbogacona o _dostepna bedzie dla
‘elementy multimedialne: wirtualne wycieczki, | turystéw z catego Swiata.
tréjwymiarowe fotografie, efekty dzwiekowe itp.
W calosci umaczona bedzie na 4 jezyki obce
Centrum IT w Kielcach oraz Centrum IT w _A_m_o.mos - :mgo_m przez ROT Mozliwosé o B
. .- lokalu w centrum Kielc, powierzchnia 50 - 100 m, : przekazywania informagji
punkty it w regionie wyposazenie w sprzet biurowy | komputerowy z o atrakcjach i ofercie 878,00
oprogramowaniem, wyposazenie biura w meble . turystycznej samorzgdu
oraz wizualizacja i oznakowanie. poprzez:
: - profesjonalnie
Planuje sie, aby centrum peinito funkcje : funkcjonujgey, regionainy
informacji miejskiej i regionalnej. : system IT,
~-centrum T w
Punkty IT ~ dofinansowanie . atrakcyjnym punkcie
10- 14 punktéw; wyposazenie w sprzet biurowy i Kielc (np. ul.
komputerowy z oprogramowaniem, wyposazenie . Sienkiewicza),
. biura w meble oraz wizualizacja i oznakowanie. : - punkty IT stworzone lub
:  istniejace na terenie
dziatania
© zainteresowanych
. samorzadow
Planuje sie udziat w nastepujacych imprezach | £Wiekszona ilos¢ imprez
krajowych: Warszawa (TT Warsaw, Lato), : wmoﬁmmo%wmnrﬁ_@xﬁm
. Katowice, Poznan, tdédz, Gdansk, Krakéw, ! “1
.._.m_.m_ ._.:_.< mﬁ<0N:m Bialystok). Powierzchnie wystawiennicze:10 -30 profesjonainie .
m. 2 - przygotowane stoiska 795 00
: targowe. )
_Nizsze koszty promocji




Zagranicznych: w Berlinie, Moskwie, Londynie,  na targach, zwlaszcza
Kijowie, Budapeszcie, Pradze. llo$¢ powierzchni : zagranicznych, gdzie
stoiska jest zréznicowana,:30 m? w Berlinie, 20 : ROT ma dofinansowanie
m? w Kijowie, pozostate po 10 m. 2 : z Polskiej Organizacji
Turystycznej (od 25 do

1 50 %)

Wydawnictwa

Imprezy promujgce region

Wydane zostang przewodniki, foldery, ulotki oraz Zwiekszone naktady,
albumy ¢ wersje jezykowe oraz
réznorodnos¢ publikacii.

Projektowane naktady:
° Przewodniki 30.000

«  Foldery 180.000 . Mozliwos¢ wplywu
° Ulotki 300.000 . czionkéw na teksty i
= Albumy 10.000 ' prezentacje swoich

atrakcji i ofert
Wiekszo8¢ wydawnictw bedzie wydana w .
min. 4 wersjach jezykowych. . Pozyskanie przez
. cztonkdw czesci

Giowny nacisk zostanie potozony na wydawanie | wytworzonego nakiadu
tzw. materiatéw produktowych promujacych : do wiasnej dyspozycji.
okreslong forme turystyki i istniejgce pakiety i:
oferty turystyczne.

- Promocja w ramach

. nowej sztandarowej dla
regionu imprezy,

| zorganizowanej w
Kielcach

Stworzenie nowej cyklicznej, rozpoznawalnej w
Polsce i Europie imprezy kulturainej promujgcej
region, a przede wszystkim Kielce

W ramach 3- dniowej imprezy odbywajacej sie
glownie w Kielcach - koncerty gwiazd
$wiatowego formatu, wystawy pokazy i
prezentacje, jarmark produktéw lokalnych.
Transmisja imprezy przez najatrakcyjniejsze
stacje telewizyjne.

W ramach projekt przewiduje sig zorganizowanie

Jednej edycjiw 2010 . : Wzmocnienie wybranych,

istniejacych juz imprez
- turystycznych lub

Wsparcie najatrakcyjniejszych wybranych imprez - kulturalnych

juz istniejgcych

Udziat regionu w trzech imprezach promocyjnych | Promocja poprzez

w kraju oraz w trzech imprezach za granicg na imprezy promocyjne

tzw .rynkach docelowych (np. kraj Warszawa, : organizowane na
- Slask, Krakéw, zagranica- Moskwa, Berlin, " najwazniejszych rynkach
: Londyn) : krajowych i

; zagranicznych

1500,00

1410,00




